
 

 

 

新股发售 

蓝月亮 

(主版:6993.HK) 

行业:家居及个人护理 
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本公司申购时间:4/12-8/12 16:00pm 

市值:HK$586-756億港元 

孖展息率:3.38%p.a. 

上市日:12月 16日 

每手股数 500股 

公司基本资料 

蓝月亮是中国领先的以消费者为核心的家庭清洁护

理公司。公司研发、生产及销售多款产品，涵盖衣

物清洁护理、个人清洁护理及家居清洁护理三大品

类。根据弗若斯特沙利文报告，于 2017 年、2018

年及 2019 年各年，公司的洗衣液、洗手液及浓缩

洗衣液产品在其各自市场的市场份额均排名第一。

根据同一份报告，于 2019年，以零售销售价值计

算，「蓝月亮」在中国衣物清洁护理市场及个人清

洁护理市场中均排名第四，在家居清洁护理市场中

则排名第五。公司享誉数十年，得益于公司对客户

满意的执着追求、洞察及确立消费趋势的能力，专

注于成功的产品落地能力。 

中国为全球最大的家庭清洁护理市场之一，在主要

经济体中增长潜力最高。按零售销售价值计算，预

计中国家庭清洁护理市场的市场规模将由 2019 年

的人民币 1,108 亿元增长至 2024 年的人民币 1,677

亿元，占 2019 年至 2024 年全球家庭清洁护理行业

增长超过三分之一。特别是，以零售销售价值计

算，衣物清洁护理市场为中国家庭清洁护理行业中

最大的市场，占 2019 年中国总体家庭清洁护理市

场的 61.2%； 

中国消费者用于洗衣液及浓缩洗衣液等优质产品的

花费与日俱增。虽然该等产品在美国及日本等发达

国家相当普遍，而中国的渗透率一直迅速增长。根

据弗若斯特沙利文报告，中国洗衣液的市场渗透率

由 2015 年的 32.0%上升至 2019 年的 44.0%，预测

于 2024 年将进一步上升至 58.6%。于 2019 年，浓

缩洗衣液在日本及美国的渗透率达到 100%，而同年

浓缩洗衣液在中国的渗透率为 8.2%，显示出有关产

品在中国有巨大的增长潜力。 

电子商务为中国一个重要及快速增长的零售渠道。

于 2019 年至 2024 年，中国家庭清洁护理产品电子

商务渠道销售额的复合年增长率预计将达到

16.2%，到 2024 年时将占中国整体家庭清洁护理产

品市场的 31.9%。 

主要风险因素 

➢ 公司的业务面对消费者需求、喜好及消费模式变动 

➢ 公司未必能成功研发、推出及推广新品牌及产品、将

品牌及产品组合多元化。 

➢ 公司经营所在行业竞争激烈，倘公司无法有效竞争，

公司的业务、财务状况、经营业绩及前景将受到重大

不利影响。 

➢ 公司的市场营销活动未必能有效吸引消费者。 

➢ 公司面临与疫情、传染病及其他疾病爆发（包括近期

新型冠状病毒爆发）有关的风险。 

➢ 公司的销售及分销伙伴可能积存过多或陈旧存货，而

过量积存存货可能对公司分销商日后的订单量造成影

响。 

➢ 与公司的产品或家庭清洁护理行业有关的任何质量问

题均可能导致客户及销售流失，而倘有关问题与公司

的产品有关，公司可能面临产品责任申索。 

➢ 原材料、能源、运输及其他必要供应品或服务的供

应、质量及成本变动可对公司的业务、财务状况及经

营业绩造成影响。 

➢ 公司依赖少数主要销售及分销伙伴销售公司的产品。 

https://www1.hkexnews.hk/listedco/listconews/sehk/2020/1204/2020120400027_c.htm


行业概览 

 

 

中国家庭清洁护理市场发展迅速，是主要经济体中增长潜力最大的市场：根据弗若斯特沙利文报告，中国家庭清

洁护理行业的零售销售总价值由 2015 年的人民币 900 亿元增至 2019 年的人民币 1,108 亿元，复合年增长率为

5.3%，增长速度高于同期全球家庭清洁护理行业 2.5%的复合年增长率。根据弗若斯特沙利文报告，于 2019年至

2024年期间，中国家庭清洁护理行业的零售销售总价值预期继续以 8.7%的复合年增长率增长，到 2024年将达人

民币 1,677 亿元，上述增量占同期全球家庭清洁护理行业增量的三分之一以上。



中国家庭清洁护理产品人均支出具备巨大增长潜力：根据弗若斯特沙利文报告，中国家庭清洁护理产品的人均支

出由 2015年的 9.9 美元增至 2019年的 12.0 美元，复合年增长率为 4.8%。尽管中国的家庭清洁护理产品人均支

出以往以及预计未来低于其他主要经济体（包括美国及日本），但其增速却高于该等经济体。由于中国消费者对

优质家庭清洁护理产品的需求不断上升，预期到 2024 年，中国的家庭清洁护理产品人均支出将达到 17.9美元。

下图载列于 2015年至 2024 年主要经济体的家庭清洁护理产品人均支出。 

 

根据弗若斯特沙利文报告，于 2019年，中国衣物清洁护理产品、个人清洁护理产品及家居清洁护理产品的零售

销售价值分别为人民币 678 亿元、人民币 95亿元及人民币 335 亿元，分别占中国家庭清洁护理产品零售销售总

价值的 61.2%、8.6%及 30.2%。 

根据弗若斯特沙利文报告，衣物清洁护理产品按产品功能而言涵盖两大类，即洗衣剂产品及洗衣助剂。洗衣剂产

品是适用于衣物洗涤的清洁剂，通常有洗衣液、洗衣粉及洗衣皂的形式。洗衣助剂是可促进清洁过程的洗衣产

品，包括衣物柔软剂、衣物调节剂及衣物增白剂。中国的衣物清洁护理市场稳定增长：根据弗若斯特沙利文报

告，衣物清洁护理市场是中国家庭清洁护理市场的最大细分市场，2019 年的零售销售价值为人民币 678亿元，

占 2019 年家庭清洁护理市场整体市场份额的 61.2%。根据弗若斯特沙利文报告，中国衣物清洁护理市场按零售

销售价值计算的市场规模由 2015年的人民币 563亿元增至 2019 年的人民币 678亿元，自 2015 年起复合年增长

率为 4.8%，并预期自 2019 年起继续以 7.4%的复合年增长率增长，到 2024年将达到人民币 971 亿元。下图载列

2015年至 2024年按产品划分的衣物清洁护理市场零售销售价值明细。 

 

 



 

从洗衣粉向洗衣液转变：根据弗若斯特沙利文报告，由于便利性较强及洗后问题较少，中国消费者已逐渐从依赖

洗衣粉转而越来越青睐洗衣液。根据弗若斯特沙利文报告，于 2015年至 2019 年，洗衣液的零售销售价值以

13.1%的复合年增长率快速增长，并于 2019 年达到人民币 272 亿元，而于该期间内洗衣粉零售销售价值则以复合

年均 0.6%的比率下降。此外，中国洗衣液市场的未来增长潜力巨大。根据弗若斯特沙利文报告，截至 2019年，

洗衣液在中国的渗透率（即洗衣液零售销售价值占洗衣剂零售销售总价值的百分比）为 44.0%，远低于日本

(79.5%)及美国(91.4%)等其他主要经济体，这表明在中国洗衣剂市场中，洗衣液仍有进一步替代洗衣粉的空间。

根据弗若斯特沙利文报告，洗衣液的渗透率将持续提高，到 2024 年将达到 58.6%，而预计自 2019年起，洗衣液

零售销售总价值将以 13.6%的复合年增长率增长，到 2024 年将达到人民币 515 亿元。下图载列于 2015 年至 2024

年洗衣液零售销售价值明细以及于 2019年中国、美国及日本的洗衣液渗透率。  



蓝月亮集资用途 

 

集团集资所得 35.6%用于业务扩充、52.4%提高品牌知名度，产品渗透及强化销售及分销网络、10%用于营运资金

及其他一般公司用途、2%增强公司的研发能力。  

36%

52%

10%

2%

藍月亮集资用途

業務擴充 提高品牌知名度，產品滲透及強化銷售及分銷網絡 營運資金及其他一般公司用途 增強公司的研發能力



免责声明 

1. 本档仅为向本公司客户提供有关新股上市公司的资料，并不构成向本公司客或任何司法权区的公众被视为诱使认购或购买任何证

券，亦不拟构成该等劝诱；客户不应根据本文件中的资料作出任何投资决定。 

 

2. 本档的全部数据源均来自有关新股招股书其内所载信息，本公司对有关新股招股书的内容概不负责，对其准确性或完整性亦不发

表任何意见，并明确表示概不就因有关新股招股书全部或任何部分内容而产生或因倚赖该等内容而引致的任何损失承担任何责

任。 

 

3. 本公司或其任何附属公司、其董事、高级人员、分析员或雇员或会持有有关新股的股票、认股证、期权或第三者所发行与所述公

司有关的衍生金融工具等。 

 

风险披露声明 

买卖证券的风险 

1. 证券价格会波动，有时甚至急剧波动。任何个别证券的价格皆可上升或下跌及可在某些情况下变成毫无价值。买卖证券未必获

利，反而可能招致损失。 

 

买卖创业板股票的风险 

1. 创业板乃为较于联交所上市的其他公司可能带有更高投资风险的公司提供上市的市场。客户应知悉投资于该等公司的潜在风险，

并应经过审慎周详考虑后方作出投资决定。创业板的较高风险及其他特色表明创业板较适合专业及其他经验丰富的投资者。 

 

2. 由于创业板上市公司的新兴性质使然，于创业板买卖的证券可能会承受较于主板买卖的证券更高的市场波动风险，同时亦无法保

证在创业板买卖的证券会有高流通量的市场。 

 


